Le associazioni

Agroalimentare

Coldiretti e I'allarme sui falsi Made in Italy

Il presidente regionale dell’Emilia Romagna Nicola Bertinelli: «<Nel mondo il mercato ha raggiunto il valore di oltre 120 miliardi di euro»

di Marco Principini

«Gli Stati Uniti vogliono invade-
re il mercato europeo e italiano
con le imitazioni a stelle e stri-
sce delle specialita nazionali,
dal grana al parmesan, metten-
do in pericolo una Dop Econo-
my Made in Italy che vale oggi
16,6 miliardi di euro». A lanciare
I"allarme sono Coldiretti Emilia
Romagna e Filiera Italia al Sum-
mer Fancy Food 2022, il piu im-
portante evento fieristico mon-
diale dedicato alle specialita ali-
mentari a New York City presso
il Javits Center, con le eccellen-
zedel Made in Italy atavola pro-
tagoniste a Padiglione Italia. Pre-
senti il segretario generale della
Coldiretti, Vincenzo Gesmun-
do, e il consigliere delegato di
Filiera Italia Luigi Scordamaglia.
Nel Rapporto 2022 sulle stime
del commercio nazionale ameri-
cano |'Ufficio del rappresentan-
te Usa al Commercio (Ustr) at-
taccail sistema europeo dellein-
dicazioni geografiche (Dop e
lgp) con l'accusa di costituire
una verae propriabarrierad’ac-
cesso al mercato europeo per i
prodotti a stelle e strisce che si
basano, al contrario, sui nomi
comuni.

Spiegano da Coldiretti: gliame-
ricani, in pratica, non solo non ri-
conoscono il diritto dei produt-
tori italiani a vedere tutelati dal-
leimitazioni negli States prodot-
ti come il Parmigiano Reggiano
Dop oil Prosciutto di Parma, ma
vorrebbero che sui mercati Ue
si potessero vendere in piena li-

1 PRODOTTI

Dalla mozzarella alla
ricotta, dal provolone
all’asiago, fino alla
mortadella ‘Bologna’

berta prodotti con nomi che ri-
chiamano esplicitamente le spe-
cialita casearie piu note del Bel-
paese, senza averci nulla a che
fare.

Dalla mozzarella alla ricotta,
dal provolone all'asiago, dal par-
mesan al romano ottenuto perod
senza latte di pecora, fino alla
mortadella ‘Bologna’, nonostan-
te si tratti con tutta evidenza di
imitazionidelle piu note speciali-
ta italiane. A differenza delle
produzioni Dop quelle statuni-
tensi non rispettano peraltroiri-
gidi disciplinari di produzione
dell’'Unione Europea che defini-
scono tra l'altro, le aree di pro-
duzione, il tipo di alimentazione
e modalita di trasformazione.

A fare pressione sul Governo
Usa affinché metta fine al «tenta-
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tivo Uedi monopolizzare i termi-
ni generici di cibo e bevande» &
in particolare il Consorzio dei
Nomi Comuni (Consortium for
Common Food Names), che lo
scorso dicembre ha gia ottenu-
to una preoccupante vittoria ‘ca-
salinga’ sul formaggio svizzero
Gruyere.

LaCorte Distrettuale degliSta-
ti Uniti per il Distretto Orientale
della Virginia ha, infatti senten-
ziato che il termine «Gruyere»
relativo al tipico formaggio sviz-
zero puo essere utilizzato come
nome comune per identificare
lo stile di un formaggio prove-
niente da qualsiasi luogo e non
dallaregione elvetica. Lo stesso
Consorzio aveva presentato lo
scorso anno domande di regi-
strazioni dei tre marchi “Asia-
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go”, "Bologna” e “Parmesan” in
Cile, anche qui per imporre i
propri prodotti “generici” a dan-
no delle specialita italiane.

Forti di precedenti come que-
sti, i produttori americani spin-
gono ora sull'acceleratore per
imporre la stessa visione anche
sugli scaffali del vecchio Conti-
nente, proprio mentre & in di-
scussione lariforma del sistema
Ue delle indicazioni geografi-
che, nonostante un ipotetico
elenco di «nomi comuni di pro-

LA PAURA

Riguarda le strategie
di marketing

delle multinazionali
del cibo sintetico

Nicola Bertinelli, presidente di
Coldiretti Emilia-Romagna, lancia
I'allarme sul mercato dei falsi

dotti alimentari» sia assoluta-
mente contrario ai principi fon-
damentali su cui & costruitoiil si-
stema internazionale dei Diritti
di Proprieta Intellettuale (Dpi).
Ma nel mirino ci sono parados-
salmente anche gli accordi di li-
bero scambio tra I'Unione Euro-
pea poiché, secondo gli Usa, ac-
corderebbero protezione a una
serie, peraltroil piu delle volte li-
mitatissima, di prodotti Dop e
Ilgp della Ue.

«Dalla difesa del sistema delle
indicazioni geografiche euro-
pee dipende la lotta al falso Ma-
de in Italy alimentare che nel
mondo ha raggiunto il valore di
oltre 120 miliardi di euro», affer-
ma il presidente della Coldiretti
EmiliaRomagna Nicola Bertinel-
li nel sottolineare che «la prete-
sa di chiamare con lo stesso no-
me prodotti profondamente di-
versi & inaccettabile e rappre-
senta uninganno periconsuma-
tori ed una concorrenza sleale
nei confronti degli imprendito-
Fin.

A suscitare ulteriore preoccupa-
zioni & il fatto che l'attacco al
Madein Italy di qualita si aggiun-
ge alle sempre piu aggressive
strategie di marketing delle mul-
tinazionali del cibo sintetico,
che premono per imporre sui
mercati di cibi di Frankenstein,
dalla carne prodottain laborato-
rio al latte «senza mucche» che
potrebbe presto inondare il mer-
cato europeo. Un'aggressione
che, dietro slogan come «salvia-
mo il pianetan e sostenibilita, na-
sconde |'obiettivo di arrivare a
produrre alimenti facendo pro-
gressivamente a meno degli ani-
mali, dei campi coltivati, degli
agricoltori stessi.
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